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INTRODUGTION TO THE

CORPORATE IDENTITY
MANUAL

INTRODUCCION AL

MANUAL DE IDENTIDAD
CORPORATIVA

This manual is a normative document that presents, describes, and explains the
basic signs that define Rieju’s visual corporate identity and its application in some
media through which it is manifested.

This document is intended to be very practical and to act as an obligatory reference
for people who participate in the creation or design of any Rieju document,
announcement, or communication, whether internal or external.

It includes the rules of design, construction, and application of the basic elements in
a fairly flexible way so that these rules can easily be adapted to the needs that arise
around a specific graphic project or the media that may appear in the future.

The pieces not defined in this Manual will be made respecting the general criteria
and style set out herein.

Este manual es un documento de caracter normativo que presenta, describe y
explica los signos béasicos que definen la identidad visual corporativa de Rieju, asi
como la aplicacion de los mismos en algunos soportes a través de los que se
manifiesta.

Se pretende que este documento sea muy préactico y que actue como referencia
obligada para las personas que intervengan de alguna manera en la creacion o en
el disefio de cualquier documento, anuncio o comunicacion de la Rieju, tanto si es
interno como si es externo.

Se incluyen las normas de disefio, de construccion y de aplicaciéon de los elementos
basicos de una manera flexible porque estas normas se puedan adaptar faciimente
a las necesidades que se planteen en torno a un proyecto grafico concreto o de los
apoyos que puedan aparecer en el futuro.

Las piezas no definidas en este manual se realizaran respetando los criterios
generales y el estilo marcado por este.
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| THE BRAND
LA MARCA

The Rieju brand is made up of 3 basic building elements: the symbol, the logo, and the brand claim.
Those cannot be modified under any circumstances, except for those indicated in this corporate
identity manual.

We will preferably use the typographical version of the brand in all possible communication elements.
The application rules of the elements of the brand in different elements will be described in a later
chapter in this manual.

La marca de Rieju se compone de 3 elementos de construccion basicos: el simbolo, el logotipo y el
claim de marca. Dichos elementos no pueden ser modificados bajo ningun concepto, a excepcion
de los sefialados en este manual de identidad corporativa.

Preferentemente utilizaremos la version tipografica de la marca en todos los elementos de
comunicacion que sea posible. La normativa de aplicacion de los elementos de la marca en los
diferentes elementos seré descrito en un capitulo posterior en este manual.
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Brand identity symbols | Simbolos de identidad de marca

Horizontal brand version | Version marca horizontal

Symbol | Simbolo

Typographic mark IMarca tipografica

= IR_RIE LS

FOR EVERYDAY ADVENTURE

Brand footer | Pie de marca

Preferred brand version | Version de marca preferente Brand’s symbol | Simbolo de marca

-4 | = | & @

WWW.RIEJU.COM

*Puede ser utilizado junto o separado | It can be used together or separately
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Brand identity symbols | Simbolos de identidad de marca

Chromatic variations of the brand
The Rieju brand has chromatic declensions for cases of reproduction or
media limitations.

Declinaciones cromaticas de la marca
La marca de Rieju cuenta con unas declinaciones croméaticas para casos
de limitaciones de reproduccion o de soporte.
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FOR EVERYDAY ADVENTURE FOR EVERYDAY ADVENTURE
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Trademark protection area
A protection zone is delimited around the brand that prevents the inclusion of any graphic element that would alter or distort the identity of the brand

Area de proteccion de la marca
Alrededor de la marca se delimita una zona de protecciéon que impide la inclusion de cualquier elemento grafico que altere o desvirtle la identidad de la marca.

fffffffffffffffffffffffffff WWW.RIEJU.COM




2 SUB-BRAND
HARD OFFROAD

SUBMARCA
HARD OrFROAD

There are two main construction elements in the Rieju Hard Offroad brand. It will be used with the
Offroad gamma.

Rieju in its typographic version and the “hard offroad” brand name. Those elements cannot be
modified under any circumstances, except for those indicated in this corporate identity manual.

This logo does not have the symbol version, so the Rieju typographic option will always be used with
the “hard offroad” below. In some exceptional cases, the brand “hard offroad” can be used alone.

La marca de Rieju Hard Offroad se compone de 2 elementos de construccion basicos. Se utilizara
con la gama de producto Offroad.

Rieju en su version tipografica y el pie de marca “hard offroad”. Dichos elementos no pueden ser
modificados bajo ningun concepto, a excepcion de los sefialados en este manual de identidad
corporativa.

Este logotipo no tiene la version en forma de simbolo, asi que siempre se utilizara la opcion
tipografica de Rieju con el ‘hard offroad’” debajo. En algun caso excepcional se puede utilizar el
‘hard offroad’ solo.
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Brand identity symbols | Simbolos de identidad de marca

Horizontal brand version | Version marca horizontal

Typographic mark IMarca tipografica

I<I&E 0L B
HHARD OF FROAD

Brand footer | Pie de marca

Chromatic variations of the brand
- On black backgrounds or in photographs, the “hard offroad” remains red and Rieju remains white.
- On a red medium, the “hard offroad” changes to black and Rieju remains white.

Declinaciones cromaticas de la marca

- Sobre soporte negro o sobre fotografia, el ‘hard offroad’ se mantiene rojo y Rieju en blanco.
- Sobre soporte rojo, el ‘hard offroad’ cambia a color negro y Rieju en blanco.

#HARD OFFROAP !
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Brand identity symbols | Simbolos de identidad de marca

Chromatic variations of the brand

The Rieju brand has chromatic declensions for cases of reproduction or
media limitations.

Declinaciones cromaticas de la marca

La marca de Rieju cuenta con unas declinaciones cromaticas para casos
de limitaciones de reproduccion o de soporte.

I<IE 308
HARD OFFROAP
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HHARD OFFROAD

I<7IE 308
HHARD OFFROAD
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FARD OFFROAD
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Trademark protection area

A protection zone is delimited around the brand that prevents the

inclusion of any graphic element that would alter or distort the identity of
the brand.

Area de proteccion de la marca

Alrededor de la marca se delimita una zona de proteccion que impide la
inclusion de cualquier elemento grafico que altere o desvirtle la
identidad de la marca.
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Brand identity symbols | Simbolos de identidad de marca

Horizontal brand version | Version marca horizontal

Typographic mark | Marca tipografica

Oqd [ =9 | &

Ay —2y sl —2y gy ) = ) 79424

Brand footer | Pie de marca

Brand’s symbol | Simbolo de marca
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Brand identity symbols | Simbolos de identidad de marca

The brand, corporate colours
Rieju’s corporate graphics have a set of colours that compose their chromatic
image. There are three series of colours: corporate, secondary, and prestige.

La marca, colores corporativos

La grafica corporativa de Rieju cuenta con un conjunto de colores que
configuran su imagen cromatica. Estos colores se agrupan en tres series:
corporativos, secundarios y de prestigio.

PANTONE 185 C

CMYK: Cian: 0% / Magenta: 100% / Yellow: 78% / Black: 0%
RGB: Red: 224 % / Green: 0% / Blue 52%
HTML: E00034

PANTONE BLACK C

CMYK: Cian: 0% / Magenta:0% / Yellow: 0% / Black: 100%
RGB: Red: 30 % / Green: 30% / Blue 30%
HTML: 1E1E1E

CMYK 75090 28

CMYK: Cian: 75% / Magenta: 0% / Yellow: 90% / Black: 28%
RGB: Red: 45 % / Green: 136% / Blue 58%
HTML: 2D883A




1.4 GORPORATE
TYPEFACE
TIPOGRAFIA
CORPORATIVA



BRAND VOICE / RIEJU HARD OFFROAD | MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA / RIEJU HARD OFFROAD
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Titles and subtitles font
Tipografia para titulos y subtitulos

Bebas Neue think

ABCDEFGHIKLMNNOPORSTUVW XY/
123436759

Bebas Neue light

ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
11253456789

Bebas Neue book (preferent for subtitles)

Bebas Neue regular

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

Bebas Neue bold (titles)

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
01234356789

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789



BRAND VOICE / RIEJU HARD OFFROAD | MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA / RIEJU HARD OFFROAD

Brand identity symbols | Simbolos de identidad de marca

Text font
Tipografia para texto

Helvética light Helvética italic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz abcdefghijklmnfiopqgrstuvwxyz
0123456789 0123456789

Helvética light italic Helvética bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnniopqrstuvwxyz abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
0123456789 0123456789

Helvética regular

Helvética bold italic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz abcdefghijkimnnopqrstuvwxyz
0123456789 0123456789
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Misuse of typefaces
Malos usos tipografias

@ INTERLEAVING ® m’(i‘l%lmECT ® DEFORMACION

® INTERLEAVING ® DEFORMACION

OWEDNG QT oot

“El interletrado correcto es 0 BURRECT
SPACING

*The size of the "i" indicates correct spacing
*El tamafo de la “I” indica el interlineado correcto

20



2. GORPORATE GRAPHIC
CODE |

Y



General corporate graphic code

With the aim of building a coherent, solid and singular image, by applying the various
elements of the corporate identity of Rieju’s updated image, we will define a general
graphic code that can be applied to the different visual communication elements of the
group.

To ensure the correct use of the code, an approximate guideline has been created on
how and when to use colours, typefaces and corporate graphic resources.

Cadigo grafico corporativo general

Para construir una imagen coherente, soélida y singular, acorde con el resto de
elementos de la identidad corporativa de la nueva imagen de Rieju, en este capitulo
definiremos un codigo grafico general, para aplicar a los diferentes elementos de
comunicacion visual del grupo.

Para garantizar una correcta utilizacion del coédigo se ha creado una pauta
aproximada de como y cuando utilizar los colores, tipografia y recursos graficos
corporativos.

22
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Corporate graphic code | Codigo grafico corporativo

General corporate graphic code
The corporate graphic code is made up of 4 elements
1. The Rieju logo is applied to the top of the visual.

2. Gradients in the producto image/concept have been subtly
multiplied. *Optional to facilitate the reading of text

3. Titles font (BEBAS NEUE) with the name of the claim concept
or product.

4. Rieju symbol and URL (in the footer of visuals)

Cddigo grafico corporativo general
El cédigo gréfico corporativo lo forman 4 elementos
1. El logotipo de Rieju aplicado en la parte superior del visual.

2. Los degradados multiplicados de manera sutil en la imagen de
producto/concepto del visual. *Opcional para facilitar la lectura del texto

3. Latipografia para titulos (BEBAS NEUE) con el nombre de producto
o claim del concepto.

4. Simbolo Rieju y web (en el footer de los visuales)

MR PRO 300cc

@60

23
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Corporate graphic code | Codigo grafico corporativo

GRADIENTS —
Multiplied with the background 80%

DEGRADADOS

Multiplicados con el fondo 80%

PRODUCT TEXT/CLAIM ——— »
Bebas Neue Bold Font

TEXTO PRODUCTO / CLAIM
Tipografia Bebas Neue Bold

PRODUCT TEXT/CLAIM —— »
Bebas Neue Bold for product, book for CC. MH PB“ 3000[:

TEXTO PRODUCTO / CLAIM L
Bebas Neue bold para el producto, book para CC.

T— SOCIAL NETWORKS
RRSS

—

WWW.RIEJU.COM

<—— RIEJU BRAND
MARCA RIEJU

<— GRADIENTS

If needed

DEGRADADOS

Si son necesarios

<« RIEJU SYMBOL
SIMBOLO RIEJU

24
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Corporate graphic code | Codigo grafico corporativo

Construction Grid /
Text Measurement Ratio
in vertical visuals

Ratio measure text ——

in vertical visuals (1/10)
Tipografia Bebas Neue Bold

Relacion medida texto en

visuales verticales (1/10)
Tipografia Bebas Neue Bold

Reticula de construccion /

Relacion medida texto
en visuales verticales

Ratio measure text — »

in vertical visuals (1/10)
Tipografia Bebas Neue Bold

Relacion medida texto en

visuales verticales (1/10)
Tipografia Bebas Neue Bold

NDURG

==

e IREE

IR PRO 30068
@060

| ERITAENME
a IENDURD

(==

[ PRO so0ce

060

The ratio of textto —»

==

AR
ENDURD

square visuals (1/6)
Bebas Neue Font

Relacion medida texto en

visuales square (1/6)
Tipografia Bebas Neue Bold

IR PRO s00ce

@60
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Corporate graphic code | Codigo grafico corporativo

WNWRIES.COM

WWW.RIEJU.COM

Black van normal version
Furgoneta negra version normal

White van normal version
Furgoneta blanca version normal

Black van racing version
Furgoneta negra version carreras

White van racing version
Furgoneta blanca version carreras

26



BRAND VOICE / RIEJU [ MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA / RIEJU

Corporate graphic code | Cédigo grafico corporativo

Rieju Shop

Tienda Rieju

WWW.RIEUMOTO.COM

21
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3.1 DIGITAL
SIGNATURES
FIRMAS
DIGITALES
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Graphic communication elements / Digital signatures |Elementos de comunicacion grafica / Firmas digitales comunicacion grafica

DIGITAL SIGNATURE EXAMPLE
EJEMPLO DE FIRMA DIGITAL

Auxiliary font

As it is a digital element, we
will use the Helvetica auxiliary
font in its different variants.

Tipografia auxiliar

R . E -. u . Al ser un elemento digital
IgnaSI Boadas utilizaremos la tipografia
FOR EVERYDAY ADVENTURE Dpto,l\/larketing auxiliar Helvetica en sus

Rieju S.A. diferentes variantes.

Avda. Emporda s/n

Poligono Industrial Pont del Princep
17469 Vilamalla (GIRONA, SPAIN)
T. +34 972 500 850
WWWw.riejumoto.com




3.2 BASIC CORPORATE
STATIONERY | PAPELERIA
CORPORATIVA BASICA
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Graphic communication elements / Digital signatures |Elementos de comunicacion gréafica / Firmas digitales comunicacion gréafica

Basic corporate stationery
Papeleria corporativa basica

Alejandro Lépez

=308

vvvvvvvvvvvvvvvv

Miquel Garcia

= IR_R—IE3IUS

WWW RIEIU.COM

32



3.3 GRAPHIC LINE OF
COMMUNICATION IN SOCIAL
NETWORKS | LINEA GRAFICA

Ut COMUNICACION EN RRSS

G
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RIEJU NEWSLETTER

Samples of newsletters to be edited on the mail platform

NEWSLETTER RIEJU

Muestras de newsletters para ser editadas en la plataforma email

(o4 | =9 | &

NOTA DE PRENSA
2/02/2023

DESCUBRE NUEVOS HORIZONTES

ESCRIBE TU PROPIA HISTORIA CON LA NUEVA RIEJU AVENTURA 125. EXPLORA ENTORNOS QUE
NUNCA HABIAS IMAGINADO ¥ TRASPASA LOS LIMITES DE LO ESTABLECIDO DISFRUTANDO DE
SU VERSATILIDAD Y AUTENTICIDAD.

Atorriza en el mercade una de las motecicletas més esperedas v deseedas del memento: la nueva Riely
Aventura 125, Una motocicleta todotermeno capaz de hacer frente a cualguier circunstancia de manera
cobreealionte y o0 cualquier eEcenano poeible. Un vehiculs de gran rectame para los amantee de lag dog
rugdas que quieran iniciarse en el mundo de las Trail v necesiten una mote poderesa, polivalente, éall ¥
fusra de ko comin, con una personalidad propia y una estética peculiar y atractive. Fn definitva,
una Trail €N UNG CONTUCCION altamente adictiva creada para aquellos AVENTUFEeSS que quieran explorar
nseves entomos y busquen experimentar nuevas sensaciones pilotande en cualkguier tipo de vias, ya

S0ON CAMMErIS agIANACIE O CAMINGS de lerra.

L i Awmnilra 125 squijs un motor 4T 128cc con un sistema de refrigeracién liquida, ngeccian
electrénica y arranque eléctrico. Cabe maencionar que, pese a su baja clindrada, este propulsor e
capaz de ofrecer al conjunto un rendimienta dptima ¥ eficiente en cualquier situacin mantenienda unos

muy ¥ Ingrados,

al pilgto UNa BULNa FOSPURSIE BN 1040 MOMeMo.

En cuanto 4 la parte ciclo, encontramoe una moto muy bien acabada en todos loe sontidos. Unog
componentes de primera calkdad que marcan la diferencia respecto a sus rivales. En primer lugar, monta
un chagls wbular combinado con un basculante de acers que, ademais o S0r MAS resisienies y dar un
plue do sogurdad al conductor durante ol plotaje, dotan de caracter y porsonalidad al conjunio.
Asimismo, en Womines de suspensiones, la Aventura 125 leva de swis una horguilla invertida
delanters y cuONIE CON UN MONG Smortiguador ragero con botella de gas separada. En relacion con
su sistema de frenado, destacan lanto en la parte delantera como en la trasera unes discos de freno
Wi —ail dlisiss clbentier montn wna pinss de doble pston— que, junks 8 su sstema GRS, proporsiens

al pilodo un FCto Y UNa Sensacion de frenada reaimonte eficaz.

Rispocto a s dimensions, mstamas ante o moloccketa agil y Bl de conducs en cusbquiee siluacian
Es un modalo quo e0 pusts adaplar porfectamente a cualquier nivel de conduccion y peril, con una

sensaciin de manicbrabdidad muy buena al tratarse de una moto relativaments baja con una altura del
asianto de THOmI

aua las Trail SuMan tnar una gran distancia antra
ejes y una mayor altura—. Por esa razén, podria catalogarse come un vehiculo apto para todes los
plblicos.

Por ORimo, pese a ser UNa Molo ANAMents proparada para ser conducida en cualquier tpo de via, no
debemos olvidar el gran valer que puede aporiamaes el equipamients que trae de fabrica: un display con
alla LED, cubre cart

una gran parrilla trasera para poder colocar un top case Bn caso de

de ¥ de punto muerto o Intermitentee led. Adomas, como apcional,

FURSPINCI 8 S CUTESIONNRS, ISEITHI AN (NG OICKHER A Y RICH R CONOUCIE §1 CLRKEUET SILEGOn
Es un modelo quo e0 pucds adaplar porfectamonto a cualquior Aivel do conduecion y pertil, con una

sensaciin de manicbrabdidad muy buena al tratarse de una moto relativaments baja con una altura del

asiento de TROm| aua las Trail SuMan tnar una gran distancia antra
ejes y una mayor altura—. Por esa razén, pedria catalogarse come un vehiculo apto para todes los
plblicos.

Por ORiMo, pese a sor UNa Molo ANAMENTs Proparida para sor conducida on cualquier tpo op via, no
debemos olvidar ol gran valer que puede aperamaes ol equipamiento que trae de fabeica: un display con

pantalla LED, cubre carler, una gran parrilla trasera para poder colocar un top case en caso de

de ¥ de punto muerto o Intermitentes lod. Adomas, como opcional,

Risju ofrece ko posibdidad de afadir un

si asl o desea finalmante ol cliants.

-

.
e

En definitiva, una moto hecha a medida por y para intrépidoe aventureroe que quisran comoree el

munda. ¥ 1, geres uno de sllos?

DOWNLOAD

WWW.RIEJU.COM

@00

Capyright € 2023 Rinjus, AR rights rsurved

Puedes actuaizar s o darte oo baja.
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PROFILE PHOTOS FOR SOCIAL NETWORKS
INSTAGRAM, FACEBOOK, TWITTER, YOU TUBE

FOTOS PERFIL PARA RRSS
INSTAGRAM, FACEBOOK, TWITTER, YOU TUBE

39
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Graphic communication elements |Elementos de comunicacion grafica

Graphic code for SOCIAL NETWORKS-INSTAGRAM entries

To build a coherent, solid and singular image, following the rest of the elements of the
corporate identity of Rieju’s updated image, in this chapter, we will define a graphic
code to apply to the company’s publications on Instagram.

At the moment, we will structure the entries into 5 different types. Later, if due to
communication needs / marketing strategies, new types are needed, they will be
made, always following the rules laid down in this manual.

Cdédigo grafico para entradas RRSS-INSTAGRAM

Para construir una imagen coherente, solida y singular, acorde con el resto de
elementos de la identidad corporativa de la nueva imagen de Rieju, en este capitulo
definiremos un codigo grafico, para aplicar a las publicaciones de la empresa en
instagram.

Por el momento estructuraremos las entradas en 5 tipologias diferentes, mas adelante
si por las necesidades de comunicacion/estrategias de marketing, se necesitan
nuevas tipologias se realizaran, siempre siguiendo las bases establecidas en este
manual.
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Post type 1. Simple, with no design element
Tipologia de publicacion 1. Simple sin elemento de diseio

Post type 2. Simple concept
Tipologia de publicacion 1. Simple concepto

CREATED FOR

YOUNG RIDERS

ADRENALINE

MOBILITY

37

Photo or video without design element
Foto o video sin elemento de disefio

For this type of post, as far as possible we have to try to
ensure that the images or videos are of the highest
possible quality. This is to maintain the harmony and
graphic identity of the feed or mosaic layout of the
Instagram account.

Para este tipo de publicaciones, en la medida que sea
posible tenemos que intentar que las imagenes o videos
sean de la mejor calidad posible, para mantener la
armonia e identidad grafica del feed o layout del mosaico
de la cuenta de instagram.
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Post type 3. Simple product
Tipologia de publicacion 3. Producto simple

[ E4 1= | 8 ]

Image of the bike completely horizontal, product name in Bebas Neue Bold and
displacement in Bebas Neue Book and cylinder capacity in Bebas Neue Book

Imagen de la moto totalmente horizontal, nombre del producto en Bebas Neue Bold y
cilindrada en Bebas Neue Book

AVENTURA 125c¢ AVENTURA LEGEND 125¢c

Post type 4. Photo of classic models
Tipologia de publicacion 4. Foto de modelos clasicos

o4 = | W ] =i
Classics Classics

Using a layout similar to the product studio photo we changed the Rieju
logo and added “classics".

Utilizando un layout parecido al de la foto de estudio de producto cambiamos
el logotipo de Rieju y afiadimos “classics”

VELO-MOTOR N@3 50cc RIEJU ISARD 1958
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Post type 5. Photo of clothes and accessories
Tipologia de publicacion 5. Foto de ropa y accesorios

Layout example for presentation of products (clothing and accessories)
Ejemplo de layout para la presentacion de los productos (ropa y accesorios)

*
&
NEW © New

ACCESSORIES CLOTHES ACCESSORIES

Iconography accessories and clothing

Iconography to include in the design of clothing and
accessories modules

o Icqnografla accgsorlos y ropa

& % & Iconografia para incluir en el disefio de los médulos de ropa

ACCESSORIES CLOTHES ACCESSORIES y aCCGSOI’IOS
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Post type 6. Slide “product in context”
Tipologia de publicacion 6. Slide “producto en contexto

& MTR
| OFF ROAD

Post type 7. Simple message
Tipologia de publicacion 7. Simple mensaje

PLICA Sho

40

For this type of post, let’'s put the presentation of the product in its context. We should
look for spectacular photographs, similar to the one in the example. The photographs
should have an aspirational point for the target audience to which they are addressed.

Para este tipo de publicaciones, plantemos la presentacion del producto en su contexto.

Debemos buscar fotografias espectaculares, similares a la del ejemplo. Las fotografias deben

tener un punto aspiracional para el publico objetivo al que van dirigidas.

For this type of post, as far as possible we have to work
with simple but forceful messages and with a certain
conceptual load.

Para este tipo de publicaciones, en la medida que sea
posible tenemos que trabajar mensajes simples pero
contundentes y con cierta carga conceptual.
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Post type 8. Presentation
Tipologia de publicacion 8. Presentacion

41
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Post type 9. Rieju’s history
Tipologia de publicacion 9. Historia de Rieju
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HArio e LI5S
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LOOKING TO THE FUTURE

g —— WITHOUT FORGETTING OUR PAST

LOOKING TO THE FUTURE

| ——— WITHOUT FORGETTING OUR PAST
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Instagram profile bubbles
Example of highlights instagram stories

Burbujas perfil instagram
Ejemplo de los stories destacados instagram

SUPERMOTARD

RIEJU

FACTORY

LIVE DAKAR23

rieju_oficial &

1008 71,4 mil 315
Publicaciones Seguidores  Siguiendo

Rieju Official

Comunidad

Spanish Motorcycle Manufacturers
&3 #RiejuAdventure g
www.riejumoto.com

Ver traduccion

FACTORY @

FACTORY T... COMMUNITY OFF-ROAD FACTORY DAK
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Stories
Example of instagram stories

Stories
Ejemplo de stories instagram

MICHELIN ‘

PADDOCK
JACKET

PADDOCK
MICHELIN-...

~

ADRIAN SANCHEZ BOTELLA
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Stories
Example of instagram stories

Stories
Ejemplo de stories instagram

DID YOU KNOW....2

LOOKING TO THE FUTURE ———
~—— WITHOUT FORGETHING.OUR PAST

RIEJU STARTED IN-1934-AND

IS THE ONLY MOTORCYCLE

MANUFACTURER THAT
REMAINS

¢ et

OFERTA ESPECIAL

A S UFEHTA&SPE[:IAL :
MR PRO BANE vRmaong 70

260-300CC 200-250-300CC
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Stories
Example of instagram stories

Stories
Ejemplo de stories instagram
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| y D A U

ENI]UHU 6P
CHAMPIONSHP

h/] | SPAN

MAY SCHEDUE

- ' PONTEVEDRA
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Other elements
Laurel wreath

Otros elementos
Corona de laurel

CHAMPION

MIREIA BADIA

ENDURO GP
2022

I
SPANISH
CHAMPIONSHIP

FRANCESC MORET

HARD ENDURO
2022
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FOR EVERYDAY ADVENTURE

WWW.RIEJU.COM




